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RESUMO - Este artigo discute a
evolucao do conceito de
originalidade na arte, desde a
mimese renascentista até a
subjetividade romantica, e a
subsequente influéncia da
fotografia ~na  percepcdo da
realidade, analisando como a
proliferacdo da imagem fotografica
fomentou uma  cultura da
instantaneidade. Apesar disso, a
primazia do Ilogos é enfatizada
como vetor comunicacional
essencial, capaz de balizar a
Interpretacao e mitigar a
polissemia imagética. Sublinha-se,
ademais, o papel ativo do receptor

no processo comunicativo, cuja
Interpretacdo ¢é intrinsecamente
moldada por seu acervo
iconofotologico individual.
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ABSTRACT - This article explores
the evolution of the concept of
originality in art, from Renaissance
mimesis to Romantic subjectivity,
and the subsequent influence of
photography on perceptions of
reality. It examines how the
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proliferation  of  photographic
images fostered a culture of
instantaneity. The primacy of l6gos
1s emphasized as a crucial
communication vector, capable of
guiding interpretation and
reducing 1magetic polysemy.
Additionally, the active role of the
receiver 1n the communicative

Comunicacao, imagem e sua
relacao com o receptor

Definido, de modo  mais
simplista, como a representacao
visual das coisas, o conceito de
imagem vai bem além de tal
definicdo. Podemos, porém, partir
deste significado para chegarmos a
um entendimento muito mais
aprimorado de como as imagens se
apresentam, influenciam nossa
leitura de mundo e adquirem vida
proépria, muitas vezes,
completamente dissociadas da
realidade. Tudo isso por melo da
nossa relagdo comunicacional com
elas.

Vilém Flusser (2002), um dos
mais relevantes pensadores da
tecnologia e da comunicacao do
século XX, define imagem como
uma mediacao entre o homem e o
mundo, ou seja, o primeiro conhece
o segundo, ou acredita conhecer,
por meio da imagem, afinal esta
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process 1s highlighted, as their
interpretation is inherently shaped
by their individual
1conophotological collection.

KEYWORDS - Originality,
Photography, Epistemology,
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nunca traz a descricdo do mundo
em sua perfeicao.

Imagens tem o proposito de
representar o mundo. Mas, ao
fazé-lo, interpbem-se  entre
mundo e homem. Seu propédsito é
serem mapas do mundo, mas
passam a ser biombos. O homem,
ao invés de se servir das imagens
em fungdo do mundo, passa a
viver em funcdo das imagens.
Nao mais decifra as cenas da
imagem como significados do
mundo, mas o préoprio mundo vai

sendo vivenciado como conjunto
de cenas (FLUSSER, 2002, p. 9).

Diante da incapacidade de
Interpretar as imagens, o homem
acaba se tornando um alienado em
relacdo aos proprios instrumentos,
jA que nao consegue enxergar o
mundo além delas (FLUSSER,
2002). Estas, por sua vez, o
permearam desde o principio da
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civilizagdo humana, afinal, a
histéria das imagens se funde com
a da propria humanidade,
considerando que o0s primeiros
registros imagéticos apareceram na
era paleolitica, quando o homem
reproduzia os animais que via nas
paredes das cavernas por meio da
chamada pintura rupestre.

No entanto, como ressalta
Brandao (2009a), tal pintura nao se
tratava de uma representacao
meramente ilustrativa, pois ela
estava relacionada a uma funcio
magica e mitica, ja que os homens
acreditavam adquirir a forca dos
animais que pintavam. Outros, por
sua vez, o faziam com o desejo de
conhecer melhor aqueles que eram
retratados.

Desde aquele periodo até os dias
atuais, foram diversas as funcgoes
que as 1magens adquiriram em
cada contexto historico;
estabelecendo, assim, distintas
relagoes com o seu publico.

Além disso, é importante atentar
que elas estao presentes em tudo o
que se encontra ao nosso redor,
incluindo a palavra, que nao deixa
de ser expressa imageticamente.

1 A palavra também é conhecida como
logos, termo grego de significado amplo
que vai além do pensamento, da oralidade
e do texto escrito, ndo detentora de um
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Com ela, o mundo wvisivel ¢
representado  por meio da
consciéncia humana e a abstracao
ganha forma, de modo que, no
surgimento da escrita fonética, o
homem ja possuia o dominio do
logosl. “Restaria ao homem, agora,
reconhecer-se frente a um espelho,
ter a consciéncia de saber quem é,
de quem esta ao seu lado e, mais do
que 1sso, ter a consciéncia de sua
mortalidade” (BRANDAO, 2009a,
s/p).

Outras funcoes atreladas a
imagem estdo relacionadas a
criacao de verdades consideradas
absolutas como, por exemplo, na
linguagem poética e biblica em que
o logos se afasta do mundo visivel
para explicar o que a razido nao
consegue. Tem-se, assim, aquilo
que ¢é chamado de mito
(BRANDAO, 2010). Nesse caso,
portanto, basta uma representacao
1magética para que seus elementos
sejam considerados como validos,
sem qualquer questionamento.

Também é importante atentar
para a dimensdo do poder
imagético na sociedade e o quanto
ele foi se ampliando a medida que

significado Unico. Brand&o (2010) também
a considera imagem, pois a representacgio
simbdlica do ldgos ocorre imageticamente.

JackBsan v’

Pagina 143



novas descobertas aconteciam.
Segundo Brandao (2010), até o final
do medievo, por exemplo, a difusio
1imagética — ao menos a pictografica
e a escultéorica — destinava-se, de
modo especial, apenas para alguns
membros da sociedade, como o alto
clero e a nobreza, restringindo-se a
arte  sacra. Nesse  periodo,
predominava a percepc¢ao auditiva
e tatil. Todavia, na passagem da
Idade Média para a Moderna,
ocorre uma transi¢do para o visual.
As 1magens se tornam menos
restritas e se expandem pela
sociedade, sendo utilizadas,
inclusive, como instrumento de
evangelizacdo de pessoas menos
instruidas.

Mas, a partir de 1450, as
informacbes logo-imagéticas se
difundem, rapidamente, para
diversos grupos que jamais teriam
acesso a elas, se nao fosse a
invencao de algo que mudaria para
sempre o processo comunicacional:
a criacdo da prensa movel por
Johannes Gutenberg, a qual
tornaria o homem um ser ainda
mais dependente das imagens.

A inovacdo de Gutenberg,
portanto, intensifica a alienacao
imagética do homem, levando as
informacoes para publicos antes

impensavels. Assim, um grande
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numero de receptores que nao
possuia  acesso a  qualquer
informacao, passou a conhecer o
mundo pelas imagens e pelos textos
que lhe eram enviados. Tratava-se
de wum dos grandes marcos
influenciadores no processo
comunicativo.

Naquele momento, a KEuropa
passava por transformacées
socioeconomicas e culturais que
levaram aquela sociedade a “buscar
formas mais eficientes e
duradouras para se registrarem os
éditos reals, notariar custos e
gastos, e acompanhar
acontecimentos e informacoes
diversas” (BRANDAO, 2010, p. 23).
Assim, a prensa movel velo atender
a essas novas exigencias,
revolucionando, drasticamente, o
de difusao do

conhecimento e das informacées

processo

por meio de seu suporte impresso.
Este tornou mais rapida sua
difusao, ja que, até entdo, os textos
eram manuscritos.

Toda essa dinamicidade revelou-
se  revolucionaria, afinal a
informacao passou a se propagar de
uma forma — tanto em termos de
tempo quanto de reprodutibilidade
—, nunca vista anteriormente.
Surge, a partir de entdo, uma nova
relacdo entre emissor, receptor e
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mensagem distinta daquela ja
consolidada, pelo menos no que se
refere a expansao das informacoes.
Estas nao apenas se ampliaram,
como também o numero de seus
receptores; formando, portanto, um
novo contexto.

As imagens, deste modo, jamais
se propagaram de maneira tao
frenética, como ocorreu, se nao
fosse a chegada dos tipos moéveis
que, ndo somente aceleraram sua
repercussdo, mas também a
maneira como seriam
interpretadas. Além disso, outra
questao importante em relacao ao
emprego  1magético foi  seu
envolvimento concomitante ao da
palavra que lhe denota nao apenas
um determinado significado, como
também condiciona sua
interpretacao.

Os tedlogos medievais, por
exemplo, utilizavam das palavras
para ter controle sobre as imagens,
ja que aceitavam apenas aquelas
que pudessem ser explicadas. Com
a prensa movel, esse
condicionamento ganha um
potencial maior. Tal relacdo pode
ser verificada, de modo especial, na

2 Palavra oriunda das expressdes em grego
etkén (imagem) e [dgos (palavra ou
discurso), eikon + légos, o termo iconologia
esta relacionado ao estudo dos significados
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cultura seiscentista com 0

surgimento da emblematica que, de
acordo com Brandao (2009a), soube
trabalhar muito bem a interacao
etkon (imagem) e logos (palavra),
conforme pode ser percebido nas
diversas obras do periodo, como as
iconologias? e livros de emblemas.
Essa composi¢cdo, amplamente
beneficiada pela invencao de
Gutenberg, foi o cerne de um
modelo epistemoldgico, fortemente
presente nos Seiscentos, que
permeou o pensamento europeu
naquele  periodo: 0  género
emblemético (BRANDAO, 2009b).

Emblemas: o l6gos condiciona a
imagem

Surgidos no século XVI, os
emblemas sdo conhecidos como
ilustragoes alegéricas contidas na
Biblia, nos  bestiarios, nas
iconologias, nos hierodglifos, que
recorriam aos referenciais da
Antiguidade e do medievo para
serem elaborados. Além disso, como
se tratava de modelos prontos e
acabados, tais emblemas possuiam

uma interpretacao unica.

do objeto, ou seja, sua interpretagdo por
meio do conhecimento de referéncias
culturais e histéricas.
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Tal género surgiu a partir da
crenca, por parte dos teodricos do
periodo, de que a 1magem
representaria uma linguagem
universal. Algo caracteristico da
corrente filosofica e artistica do
Humanismo, baseada em
principios racionais, centrada no
ser humano e na busca pela
perfeicao, pela beleza e pela
reconfiguracdo de valores da
Antiguidade Classica.

Diante de tal procura por uma
linguagem imagética padronizada,
0s humanistas acabaram
encontrando-a na  linguagem
egipcia dos  hierdglifos, pois
acreditavam que esses seriam a
chave para a interpretacdo de
qualquer imagem. De modo geral,
varios filésofos, tedricos e
pesquisadores do Cinquecento e do
Barroco viam os hieroéglifos sob um
prisma simbolico, cujos significados
se apresentavam em uma espécie
de cédigo. Para que esses fossem
revelados, precisariam daquilo que
Brandao (2009b) chama de chaves
signicas. Desta forma, poucos
tinham a real compreensao
daquelas imagens, ja que poucos
possuiam tais chaves.

Nessa busca por revelar o lado
hermético das imagens contidas

nos hieréglifos, uma obra
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descoberta  pelos  humanistas
italianos foi fundamental em tal
processo, servindo, inclusive, de
Inspiracao para a criacao do género
emblematico: a Hieroglyphica,
escrita por Horapolo, autor grego
ou egipcio do século XV que
acreditava ter “decifrado os
enigmas contidos nos hieroglifos,
revelando seus mistérios”
(BRANDAO, 2009b, p. 127).
Independentemente de a obra de
Horapolo ser ou nao falsa, ela fo1
referéncia nio apenas para a
constituicao do género emblematico
como para toda a reproducao
1magética dos Quinhentos e dos
Seiscentos.

De origem grega, o termo
emblema pode significar a parte da
lancga onde se encrava o ferro; algo
embutido; ou mosaico (BRANDAO,
2009b). Este udltimo termo,
principalmente, se assemelha a
funcdo emblematica que, assim
como 0 mosaico, nao é revelado num
relance, mas a partir da
compreensao de todas as suas
partes e referenciais necessarios
para o entendimento do todo.

Na cultura seiscentista, pode-se
dizer que em cada imagem poética
“haveria um emblema potencial, ja
que aquelas pessoas sentiam
grande necessidade de explicar a
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palavra por meio de uma
representacdo plastica” (PRAZ
apud BRANDAO, 2009a, s/p).
Dessa forma, pensando na
relacdo comunicacional entre o
emblema e o seu leitor, é
perceptivel que o primeiro tenha
atingido o seu objetivo, se o
segundo tiver conhecimento dos
referenciais logéticos necessarios
para interpreta-lo, as chamadas
chaves signicas. Caso contrario,
ocorrera um ruido de comunicagao
que  jamais permitira sua
interpretacao correta pelo leitor em
razao da falta de tais referenciais.
Esse processo demonstra como a
relacdo  comunicacional  entre
emblema e leitor ocorria de forma
homogénea, ou seja, como o
primeiro se constituia uma imagem
unica e acabada, dotado de uma
Unica interpretacgio correta.
Também é 1Importante
percebermos que, embora o género
emblematico tenha surgido apenas
no século XVI, ele se fundamenta
em tratados da Antiguidade e da
Idade Média, ou seja, de periodos
anteriores a sua origem. Isso
demonstra, mais uma vez, como a
constru¢do do conhecimento é
continua e sempre dependera de
periodos anteriores para que

aconteca, ja que todas as
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descobertas se dao a partir de uma
trajetoria anterior ja delineada.

Além disso, é possivel perceber
certa onda emblematica anterior
ao periodo de seu surgimento que
“Ja  permeava a mentalidade
1conografica dos primeiros cristaos,
ou mesmo a do homem medieval
com seus bestiarios, lapidarios e
alegorias” (BRANDAO, 2009b, p.
128). Afinal, passado e presente
estdo sempre entrecruzados por
meio de descobertas e de inovacoes;
mas, infelizmente, muitas vezes, o
primeiro tende a ser desvalorizado
e esquecido pelo segundo, em
alguns momentos; prejudicando,
assim, a compreensao da historia e
de outros saberes em sua
totalidade.

De tal modo, percebemos no
emblema a presenca das eras
anteriores por meio das chaves
signicas necessarias para
compreendé-lo. A obra considerada
o marco 1inicial do género
emblematico chamava-se
Emblematum liber e fou
publicada, em 1531, pelo
humanista italiano Andrea Alciati,
quem compds uma antologia com
99 epigramas latinos baseada no
livro de Horapolo. Na obra, foram
inseridas ilustracoes para melhor
explicar os epigramas, o que gerou
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grande repercussio (BRANDAO,
2009b). Tal relacdo explicita a
associacdo entre emblema e
mosaico, como fol ressaltado.

Quanto a sua estrutura, o
emblema ¢é constituido por trés
partes:

a) uma imagem — esta
deveria ser fixada na memoéria
dos leitores e passar-lhes-ia
preceitos morais: era seu corpo;
b) um mote, a inscriptio —
normalmente uma sentenca
aguda escrita em  latim;
direcionava o leitor a wuma
determinada leitura da imagem;
c) um epigrama (ou texto
explicativo) — buscava relacionar
0 corpo com o mote do emblema,
classificando a relacéo existente:
era sua alma (BRANDAO,
2009b, p.131).

Analisando a constituigio
emblematica, é possivel perceber
como tal género s6 pode ser
compreendido a partir de uma
relacao logo-imagética. Nesse caso,
vemos como o [0gos condiciona a
leitura imagética que s6 apresenta
uma unica interpretagio correta.
Outra questdo importante em
relagdo a estrutura emblematica é
que ela atendia, perfeitamente, o
proposito dos humanistas quanto a
sua busca por uma linguagem
universal por meio da imagem.
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Tratava-se, portanto, da relacao
perfeita para os grupos de
intelectuais do periodo. “Dessa
forma, e munidos com essa nova
possibilidade de comunicacao,
transmitir-se-lam regras de
conduta para todos os seres
humanos” (BRANDAO, 2009b, p.
130).

Mas, por meio da imprensa, os
emblemas nio somente tiveram
rapida expansio, como também
estenderam seu propdsito para
outras questoes, além da moral, da
didatica e da religiao (de modo
especial a catdlica, mas nao se
restringindo a ela), envolvendo o
universo  mitolégico. Convém
também salientar que seu emprego
nao se restringia apenas aos livros,
como também a diversas obras
pictéricas utilizadas para os mais
diversos fins.

Para sua melhor compreensao,
surgiu, em 1593, uma obra que
seria “a chave das alegorias dos
séculos XVII e XVIII” [..], a
Iconologia de Cesare Ripa
(PANOFSKY apud BRANDAO,
2010, p. 21). A partir dessa obra,
considerada um verdadeiro manual
iconologico, Ripa faria o elo
necessario para estabelecer a
iconologia como modelo

epistemoldgico, embora tal termo
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tenha sido empregado apenas apds
a sua morte, em 1630, ja que, para
o tedrico italiano, seu significado
ainda nao estava claro:

A Iconologia se constituiria em
um manual a ser observado,
cujas raizes remontavam tanto a
Antiguidade, quanto a Idade
Média; e, apesar de ter sido
concebida no Renascimento,
nortearia o pensamento do
homem seiscentista e, ao chegar
a Era da Razdo, cairia em
descrédito. Algo que ndo causa
surpresa, visto que parte dos
conceitos de Ripa, bem como da
emblematica, ligavam-se a
Weltanschauung® do periodo.
(BRANDAO, 2010, p. 23).

Tal questdao ainda comprova a
relevancia das contribuigdes do
medievo, como ja ressaltado, para
periodos posteriores. Algo que
desconstrol, mais uma vez, a ideia
erronea de a Idade Média ser
considerada um periodo atrasado,
ja que foi marcada nio sé pela
retomada de valores da
Antiguidade, como também por seu
aprofundamento ao longo de seu
periodo. Essa visdo equivocada,
muito frequente no Século das
Luzes, desconsidera, portanto,
todas as leituras e releituras da

3 Visdo de mundo.
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Antiguidade no periodo medieval,
bem como sua influéncia para a
Idade Moderna.

Essa presenca de referenciais
que retomam a de eras anteriores
1magens
emblematicas reforca, de modo

presentes nas
especial, a interdisciplinaridade
ao longo daquele periodo. Assim,
pensadores do  medievo  se
revelavam interdisciplinares,
mesmo sem saber, por conhecerem
as mais diversas Aareas e as
empregarem.

Algo semelhante ocorre na
formacdo do emblema que se
baseava em chaves signicas
interdisciplinares, também
chamadas por Brandao (2010) de
“um melo multissignico”, pois
buscava ir além da interpretacao de
sua alma, ja que “retoma sua
vocacgao ao alegoérico, ao filosofico, a
particularizacao de uma
Weltanschauung, além de prévios
conhecimentos/conceitos teoldgicos,
retoricos, pedagodgicos, historicos e
estéticos” (BRANDAO, 2010, bp.
132).

Para melhor compreensao da
importancia destes referenciais na
leitura iconoldgica, fagamos uma
analise concreta das imagens a
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seguir. A figura 1 trata de uma
alegoria de Cesare Ripa que ilustra
a Avareza. Na imagem vemos uma
mulher observando fixamente uma
bolsa fechada diante de um lobo.
Iconologicamente, 0 lobo
simbolizava a avareza, dal sua
presenca na figura; pois, ao
ressaltar a avareza da mulher, que
olha obsessivamente a bolsa, o lobo
lustra tal tema, por ser
considerado um animal voraz que
“ndo descansa enquanto nao
consegue dizimar suas presas, €
estas nunca sdo suficientes, nao
saciando ele o seu instinto” (CRUZ,
2016, p. 192). Portanto, é a mulher
avarenta, da imagem, que nao se

contenta com o que tem.
FIGURA 1
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Avareza, Iconologia, Cesare Ripa

Assim como na alegoria da figura
1, temos o emblema da figura 2 que,
conforme veremos a seguir, se
baseia em referenciais
interdisciplinares para sua
composi¢cdo. Partindo de uma
leitura inicial, vemos a imagem de
um esqueleto que parece repousar e
contém, em seu interior, a figura de
uma menina com semblante
sereno. A interpretacao de tais
elementos deve comecar a partir da
leitura da inscri¢do deste emblema,
que foi retirada da Carta de Sao
Paulo aos Romanos: “Infeliz de
mim! Quem me libertara deste
corpo de morte?” (Rm 7,24)

Nesse versiculo de onde foi
extraido, Sao Paulo exorta a
comunidade de Roma para a
compreensao de que a Lei de
Moisés ¢é justa, pois o fez ter
consciéncia do pecado. A partir de
entao, porém, ele ndo apenas nao
conseguiu livrar-se do pecado como
se tornou seu escravo (BRANDAO,
2009b).

Nas Sagradas Escrituras, ha
varias leituras que relacionam o
pecado a morte, enfatizando que
esta entrou no mundo por aquele.
Assim, nao fol em vao a escolha de
um esqueleto para a figura
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emblematica, a fim de 1ilustrar,
justamente, o corpo morto pelo
pecado. Mas, e quanto a menina em
seu interior?

Se prosseguirmos a leitura do
livro a0s Romanos, nos
depararemos com mais dois trechos
que poderdo nos auxiliar a

responder tal questionamento:

Se Cristo esta em vocés, o corpo
esta morto por causa do pecado,
e o Espirito é vida por causa da
justica. Se o Espirito daquele que
ressuscitou Jesus dos mortos
habita em vocés, aquele que
ressuscitou Cristo dos mortos
dara a vida também para os
corpos mortais de vocés, por meio
do seu Espirito que habita vocés.
(Rm 8, 10-11)

Se vocés vivem segundo os
instintos egoistas, voces
morrerdo; mas se com a ajuda do
Espirito fazem morrer as obras
do corpo, vocés viverdo. (Rm 8,
13)

Com Dbase neles, portanto,
podemos dizer que enquanto o
corpo é morto pelo pecado, a alma
pode ser salva pelo Espirito se
vencer 0 proprio egoismo
(BRANDAO, 2009b). Observando,
novamente, a figura 2, percebemos
uma contradicdo imagética que
1lustra, exatamente, o antagonismo
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entre vida e morte, salvacdo e
pecado: a 1magem da caveira
refere-se ao homem velho em
contraste com uma crianca em seu
interior que olha para cima e
aparenta tranquilidade. Segundo a
iconologia de Ripa, tal gesto seria
uma representacdo alegoérica da
oracdo e o olhar sereno denota
plena confianca em Deus. Assim,
enquanto o esqueleto ilustra a
morte corporal pelo pecado, a
menina simboliza a alma salva pelo
Espirito.

Mais uma vez, portanto,
percebemos uma série de
referenciais necessarios para a
correta interpretacao emblematica,
a qual jamais seria possivel sem o
devido condicionamento logético.

Com base na andlise da alegoria
e do emblema anteriormente
apresentados, pudemos perceber
como a interdisciplinaridade se fez
presente nos referenciais utilizados
para interpreta-los, como a
Iconologia de Ripa, as citagées
biblicas, entre outras fontes. Era
justamente esse conhecimento
multifacetado e o fato de muitos
poetas e teodricos do século XVII
serem polimatas, como ressalta
Brandao (2009b), ja que naquela
época nao havia a 1ideia de

especializacao, que toda a
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complexidade signica emblematica
podia ser compreendida.

Emblema de Hermanh i—I—ugo'Z1624)

No entanto, a interpretacdo de
tamanha complexidade durou
pouco, ja que o género emblematico
surgiu no século XVI, atingiu seu
auge no XVII e caiu em declinio no
XVIII, no chamado Século das
Luzes, -caracterizado por um
periodo extremamente
racionalista. Logo, os tedricos de tal
periodo nao viam  qualquer

utilidade no género, ressaltando
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que ele estava completamente
fundamentado no universo do
1maginario. Diante disso, todos os
codigos utilizados na interpretacao
emblematica passaram a ser
questionados e desvalorizados a
partir do século XVIII.
(BRANDAO, 2010)

Todavia, é preciso analisar com
cautela o pensamento desse periodo
de crivo racionalista; pois, embora
buscasse apenas embasamentos
racionais e desvalorizasse o nao
racional, surge a partir de toda
uma construcdo logo-imagética
estabelecida ainda no medievo e
que se revelava de carater
interdisciplinar. Logo, nao seria
possivel, simplesmente, ignorar as
contribuicoes intelectuais
anteriores e partir de um novo
comecgo; pois, como ja ressaltado,
toda descoberta se concretiza a
partir de uma trajetoria anterior e
ignora-la acarretaria uma fissura
historica.

Quanto a questao da
Interpretacdo emblematica, hoje
seria impossivel realiza-la de modo
semelhante a compreensdo do
século XVII, ja que houve uma
perda significativa dos referenciais
necessarios, a partir do Século das
Luzes, para apreendé-la em sua
totalidade.

JackBsaan v’

Pagina 1 5 2



Assim, as 1Imagens
emblematicas, em pleno século
XXI, por exemplo, tendem a ser
interpretadas de modo distinto por
cada um dos seus leitores, que a
trarao para o seu contexto
formativo, jA que nio possuem o0s
devidos referenciais, suas chaves
signicas, para realizar uma
interpretacdo Unica e segundo as
prescricoes daquele periodo.

Todavia, por mais que o0
emblema tenha caido em
descrédito, nao se pode ignora-lo
completamente, considerando-o
algo ultrapassado em razao da
perda dos referenciais e do pouco
tempo que permaneceu no auge;
afinal sua estrutura é
perfeitamente utilizada em
diversos tipos 1magéticos que
acessamos hoje, principalmente
quanto a relagao /dgos-imagem, em
que o primeiro condiciona a
segunda.

Tal relacdo sera vista adiante,
quando abordarmos o surgimento
da fotografia, e a interpretacio que
ela oferece, a partir do momento em
que é legendada, bem como
diversas outras questoes voltadas
ao processo comunicacional

mididtico.
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O conceito de originalidade e o
surgimento da fotografia

Na transic¢ao do século XVII para
o XVIII, ndo é apenas a imagem
emblematica que declina, mas todo
um modelo epistemologico adotado
pelos artistas do Renascimento,
como a mimese, que consistia na
adocao de padroes rigidos para a
producao das obras artisticas. Uma
vez escolhido um padrao, ele
serviria de base para os outros.
Desta forma, a funcido das imagens
pictéricas seria reproduzir oS
paradigmas da época, e o trabalho
do artista se limitaria a seguir,
criteriosamente, tais padroes.

A partir do Século das Luzes,
assim como ocorreu com  0S
emblemas, esse modelo também
entrou, pouco a pouco, em declinio,
alterando, desta forma, a relacdo do
leitor com a imagem, ja que esta
nao se fundamentaria mais em
critérios previamente
estabelecidos, 0s quais
direcionariam o olhar do receptor
Imagético para uma  Unica
Interpretacao.

Essa unicidade na relacao entre
leitor e 1magem mudaria por
completo a partir do século XIX com
o Romantismo e o surgimento da
ideia de originalidade. A partir do

rompimento da  mimese, a
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subjetividade assume o papel
preponderante na arte, ja que os
modelos de representacao que
permeavam a cultura ocidental por
séculos se perderiam. Desta forma,
a 1mpressao do artista comeca a
aparecer na obra; pois, enquanto no
modelo anterior as 1magens
pictéricas estavam cerceadas por
restrigoes, as do Romantismo se
diferenciavam totalmente entre si
por serem originais (BRANDAO,
2009a).

Com a originalidade, portanto,
nao somente o artista tem
liberdade para se expressar, como o
publico possui diversos olhares
para uma mesma obra, pois cada
ideia criativa do autor se
transforma em diferentes
interpretagoes baseadas em seus
aspectos culturais, socioldgicos ou
historicos. Assim, a relacdo entre o
emissor imagético e o receptor, a
partir de entdo, modifica-se
radicalmente, pois o artista passa a
colocar as suas impressdes nos
trabalhos, as quais podem gerar
multiplas interpretacées, e o
conceito de correto torna-se
relativo.

Portanto, enquanto no periodo
anterior ao século XIX, as imagens
pictéricas demandavam um tempo
do publico para serem
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compreendidas, como é o caso dos
emblemas, que exigem
conhecimento de suas chaves
signicas; a partir do rompimento da
arte mimética e do surgimento da
originalidade no Romantismo, isso
ja nao ocorre mais.

Mas, se o rompimento da
epistéme mimética ja proporcionou
tais mudangas na interacdo entre
leitor e imagem, quanto ao tempo e
a forma de observa-la, elas se
intensificariam mais com o0
surgimento de algo, também no
século XIX, que alteraria, de modo
especial, o modo de ler imagens.
Trata-se de uma 1inovacdo, na
época, que permitiria, inclusive, a
reconstrucao do original e a criagao
de uma nova realidade: a imagem
fotografica.

Diante da multiplicidade de
fotos propagadas desde sua criagao,
o receptor nao as contempla, mas
adquire o habito de as consumir
mais e mais, incessantemente, sem
analisa-las de forma pausada. O
mesmo ocorre com o0s textos

difundidos, 0s quais sao
consumidos  vorazmente  sem,
necessariamente, serem
interpretados.

Assim,
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[...] ndo interessa mais o deter-
se, a observacao e a analise seja
da imagem ou da mensagem
transmitida. Essas devem ser
instantaneas, nio ha mais
espago para a reflexdo e para a
leitura: eis um dos paradigmas
dos quais nos desprendemos, no
futuro, em relacdo ao passado,
quando deveriamos ler as
mensagens inseridas numa
Imagem, para que obtivéssemos
a totalidade das significacées
presentes nela (BRANDAO,

2009a, s/p).
Dessa  forma, 0  excesso
informacional e 1magético-

fotografico cria a cultura do
instantaneo, quando o receptor
prioriza a quantidade sem analisar
aquilo que lhe é enviado, tanto pela
infinidade de contetdos quanto
pelo desinteresse em fazé-lo. No
caso da fotografia, os registros
instantaneos constituiram-se
verdadeiros facilitadores para
ampliar, de modo incontrolavel, as
1magens divulgadas.

Ao analisar as mudancas
trazidas pela reprodutibilidade
técnica quanto a repercussao
imagética, Walter Benjamin (2000)
ressalta que “com a fotografia, pela
primeira vez a mao se liberou das
tarefas artisticas essenciais, no que
toca a reproducdo das imagens, as
quais, doravante, foram reservadas
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ao olho fixado sobre a objetiva” (p.
223).

Assim, a partir do século XIX,
uma das grandes revolucoes
ocorridas no campo imagético deu-
se com a velocidade das imagens
produzidas, alterando para sempre
a relacdo entre imagem e publico.
Outra questdo relevante é como a
reprodutibilidade técnica passou a
solidificar elementos registrados
como reprodugoes perfeitas do
real, trazendo um novo conceito de
originalidade. Isso porque, uma vez
que os elementos sdo eternizados
na foto, eles se tornam a realidade
para muitos, independente do
contexto em que foi tirada.

Benjamim (2000) aponta, ainda,
outra 1mportante transformacao
ocasionada pelas técnicas de
reproducdo: a decadéncia da aura,
definida como “a tnica aparicao de
uma realidade longinqua, por mais
proxima que ela possa estar” (p.
227). Isso ocorre por dois motivos: a
exigéncia de se estar proximo das
coisas e a forma como as
reprodugodes sao recebidas, de modo
a depreciar o “carater daquilo que
s6 é dado uma vez” (p. 228). O autor
traca uma comparagao entre a
imagem fotografica e a obra de arte,
destacando que enquanto esta é
produzida manualmente e se
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caracteriza pela sua originalidade e
durabilidade, aquela esvai-se,
rapidamente, na reproducao
imagética constante. A fotografia
perde, dessa maneira, a sua
autenticidade e a sua aura.

Mas, diante das 1inovacées
causadas pela fotografia, a arte
precisou se reinventar para
sobreviver, ocasionando 0
surgimento de novas tendéncias
artisticas ja a partir do final do
século XIX e inicio do XX. Surgem,
entao, os chamados movimentos de
vanguarda caracterizados pela
predominancia do abstracionismo,
cujo objetivo era levar o leitor a
uma tomada de consciéncia a partir
de um choque inicial (BRANDAO,
2009a).

artisticas ndo necessitem de chaves

Embora tais obras

signicas universais para a sua
compreensao, como os emblemas
necessitavam, elas também
exigem, de certa  maneira,
elementos para sua interpretacao.

A distincao entre as pinturas de
vanguarda e as 1magens
emblematicas, no entanto, é que as
primeiras permitem interpretacgoes
diversas e variadas, enquanto as
segundas admitem uma Unica
leitura correta baseada em
referenciais proprios. Além disso,

ocorre uma grande mudanca nas
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obras artisticas que se voltam
entdo para o subjetivo, o
1maginario, o eu do artista que, até
pouco tempo, nao aparecia, ja que
este se limitava a reproduzir os
padroes artisticos de sua e de
outras épocas.

Trata-se de uma nova forma de
fazer arte como um meio
alternativo a fotografia, ja que esta
comecou a fazer aquilo que a
pintura fazia, porém de forma
muito mais agil, a partir de um
unico clique, sendo disponibilizada
para uma infinidade de leitores
gracas a imprensa. Assim, a arte
comeca a reproduzir aquilo que o
aparelho fotografico nao seria
capaz de registrar, como o abstrato,
as emocgbes, o 1material; a
fotografia, por sua vez, passou a ser
considerada por muitos como o
registro fiel da realidade.

No entanto, nao se pode esquecer
de que muitos detalhes estao
presentes no registro fotografico,
como o olhar do fotégrafo, sua
intencionalidade, o contexto em que
a imagem foi tirada, seu recorte, o
trabalho da edig¢ao, entre inimeros
outros fatores. Logo, o publico nao
interpreta a imagem recebida, mas,
simplesmente, a aceita como obra
pronta e acabada sem questionar
seus elementos.
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Muitos receptores nao se
atentam para o fato de que, ao
observar uma imagem fotografica,
também estao lidando com o olhar
do fotégrafo sobre a realidade, néo
com ela. Algo semelhante acontece
com um texto escrito, como uma
noticia, por exemplo, em que
acreditamos ler a descricio dos
fatos de forma 1déntica ao ocorrido;
quando, na realidade, estamos
lendo a wvisdo do autor que
imprimiu sua intencionalidade no
texto.

Todavia, se compararmos um
texto escrito com uma fotografia,
por exemplo, ¢é mais dificil
dissociarmos o segundo elemento
da realidade do que o primeiro, pois
¢ como se a imagem fotografica
trouxesse o seu referente
materializado (BRANDAO, 2010), o
que dificulta tal dissociagdo. Logo,
todos os demais elementos que nao
foram registrados deixam de
existir, pois o olhar do publico
centra-se, unicamente, na moldura
fotografica, ou seja, naquilo que foi
selecionado e registrado.

Dubois (2006) ressalta tal
aspecto quando diz que “com a
fotografia, ndo nos é mais possivel
pensar a imagem fora do ato que a
faz ser. A foto nao é apenas uma
imagem [...] é também, em primeiro
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lugar, um verdadeiro ato iconico,
uma imagem-ato” (p. 15). O ato nao
esta relacionado apenas a producao
1magética, como também a sua
recepcao e sua interpretacao que,
conforme destaca 0 autor,
condiciona a realidade para a
imagem. A primeira deixa de
existir para se transformar na

segunda, afinal o publico néo

estava  presente no cenario
registrado.
Para  Barthes (2015), “a

Fotografia [...] tem qualquer coisa
de tautoldgico: nela, um cachimbo é
sempre um cachimbo,
infalivelmente. Dir-se-ia que a
Fotografia sempre traz consigo seu
referente, ambos atingidos pela
mesma 1imobilidade amorosa ou
funebre” (p. 13).

Assim, ¢é perceptivel nas
colocagoes de Dubois (2006),
Brandao (2010) e Barthes (2015),
como a imagem fotografica tem o
poder de congelar um momento e, a
partir dai, adquirir muito mais
credibilidade que a propria
realidade, pois a primeira se
eterniza; enquanto a segunda, nao.
Diante dessa 1imobilidade do
referente  proporcionada  pela
camera fotografica, torna-se mais
dificil enxergar o que nao esta na

foto; pois, para muitos, basta o
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registro como prova concreta de que
0 que é mostrado ocorreu.

Todavia, é importante atentar-se
para o fato de que a imagem,
sozinha, ndo possui o0 mesmo poder
influenciador do que a imagem
acompanhada da palavra. E 6bvio,
por exemplo, que determinadas
imagens, como a de uma crianga
morta, pode gerar uma grande
comog¢ao sem estar acompanhada
de descri¢do alguma. No entanto, a
imagem por si s6 ja é forte o
suficiente para impactar o receptor;
mas, ao vir acompanhada do /dgos
ganha  amplitude comocional.
Principalmente para quem ja esta
ciente do contexto imagético, ha
uma atracdo visual muito maior
nao apenas pela imagem em si, mas
pela sua descrigao.

O logos tem o poder de
representar-se e de representar
aquilo que esta a nossa volta e,
mesmo diante do assédio
proporcionado pelo turbilhao
imagético-fotografico, continua
demonstrando sua hegemonia.
Pode-se verificar isso quando,
diante de uma fotografia — seja
em revistas, jornais, outdoors —
necessitamos, muitas vezes, da
legenda para que, por meio
desta, possamos explicar aquela
e torna-la mais legivel ou mesmo
inteligivel (BRANDAO, 2009c, p.
71).
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Portanto, por mais que se
defenda o poder 1imagético, ¢é
preciso atentar-se para o fato de
que a imagem, desacompanhada da
palavra, pode gerar maultiplas
Interpretacoes; mas, a partir do
momento que é acompanhada de
uma descrigao logdtica, passa a
direcionar o olhar do publico para
determinada leitura. Obvio que,
ainda assim, cada receptor olhara a
imagem de acordo com seu contexto
sécio-histoérico-cultural, mas a
partir de elementos norteadores
oferecidos pela palavra.

Percebe-se, entdao, como o poder
hegemonico da palavra supera o da
imagem. Além disso, a primeira
pode tanto clarificar o contexto
imagético, quanto distorcé-lo; nesse
segundo caso, considerando a
fotografia, por exemplo, a palavra
se torna mais um elemento
manipulador que contribui para
aumentar, ainda mais, o abismo
entre a imagem e a realidade. “O
mundo das 1magens nao &,
necessariamente, imagem  de
mundo, mas copias mal-
ajambradas de visdes de mundo
estereotipadas e tacanhas”
(BRANDAO, 2009c, p. 73-74). Para
o autor, esta é uma justificativa
para a facilidade com que a légica
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do texto tende a se impor, levando o
publico, inclusive, a desconfiar
mais das imagens do que dos
textos.

Tal analise descontroi
afirmacées do senso-comum de que
a 1magem vale mais do que mil
palavras ou de que a primeira
prescinde da segunda, pois, como
ainda ressalta Brandao (2009b),
palavra e imagem advém de uma
fonte em comum, a natureza via
mimesis e, ao longo da trajetéria
humana, ambas foram se
imiscuindo. Tal juncao apenas
confirma como as duas estdo cada
vez mais atreladas, como Flusser
(2002) também ressalta:

Embora textos expliquem
imagens a fim de rasga-las,
1Imagens sio capazes de ilustrar
textos, a fim de remagiciza-los.
Gracas a tal dialética,
imaginacdo e conceituagao que
mutuamente se negam, vao
mutuamente se reforcando. As
imagens se tornam cada vez mais
conceituais e os textos, cada vez
mais imaginativos (p. 10).

Mas, aquilo que muitos
esquecem é que da mesma forma
que o texto ¢é interpretado
fragmento por fragmento, a
imagem, embora  nos  seja

apresentada em sua totalidade, em
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um unico relance, ao contrario do
texto que vai se revelando, também

necessita ser analisada
criticamente.
“No texto, as 1magens

constroem-se linha a linha,
enquanto nos nao textuais
(quadros, fotografias), vé-se de uma
vez a totalidade significativa”
(BRANDAO, 2009¢c, p. 75). Ainda
segundo o autor, tanto as
significagbes explicitas quanto
outras ocultadas “sob o velame da
aparente totalidade signica” (p. 75)
precisam ser interpretadas para
que o publico ndo aceite a
“pseudofacilidade interpretativa”
(BRANDAO, 2009¢, p. 75), ou seja,
a aparente ou falsa facilidade que
um olhar superficial proporciona.

Por isso, independentemente das
significagdes explicitas ou omissas
presentes em uma imagem, O
receptor sempre deve analisar
todos os seus elementos, trazendo-
0s para o seu campo cognitivo, a fim
de formar sua propria
Interpretacdo que, nem sempre, é a
mesma do emissor.

Dessa maneira, é perceptivel o
papel fundamental no processo
comunicacional que cabe ao
receptor, pois a palavra ou a
imagem enviada s6 atingira seu
efeito a partir de sua interpretacéao:
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“Assim, para que seja possivel a
interpretagdo, bem como sua
visualizacdo racional, necessita-se
da intermediacao do eu observador,
para que ele mesmo possa
reconstruir a mesma lmagem a
partir de sua realidade”
(BRANDAO, 2009c, p. 75).

Dessa forma, nenhuma imagem
produzira o mesmo efeito em seus
receptores, considerando que cada
um associara os elementos
recebidos com o seu proprio acervo
iconofotolégico. Ainda segundo
Brandao (2009a), tal acervo ¢
constituido pelas imagens que sao
adquiridas pelos individuos ao
longo de sua vida e que difere do
modelo anterior, o iconolégico:

Verifica-se, dessa forma, o
estabelecimento de uma relacéo
iconofotolégica (eikén + fotos +
logos) em  substituicio a
iconoldgica, ou seja, cada vez
mais haveria a participacido da
fotografia na construcdo do
acervo imagético que dispomos
para ler e compreender o mundo
que nos cerca. Assim, enquanto
as 1imagens iconoldgicas, nos
Seiscentos, serviam a artistas e a
poetas como modelos
epistemolégicos acabados; hoje,
sdo as imagens fotograficas — e
seus modelos iconofotolégicos —,
de que nos valemos como
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repertorio imagético completo
(BRANDAO, 2009a, s/p).

Portanto, esse acervo sofre uma
mudanca radical com o surgimento
da fotografia; pois, no periodo
anterior a ela, era constituido por
uma quantidade imagética mais
limitada. Mas, com o surgimento da
fotografia, esta passa a ser
reproduzida Incessantemente,
permitindo a expansdo desse
acervo a um publico cujo acesso a
1magens era limitado.

Assim, podemos pensar no
acervo 1iconofotolégico como um
estoque mental 1magético, que se
ampliou, consideravelmente, com o
surgimento da imagem fotografica
e de sua expansido para uma
infinidade de leitores. Todavia, é
importante nos atentarmos para a
questdo do termo iconofotologia
proposto pelo pesquisador Jack
Brandao; pois, embora esteja
relacionado a fotds, pode-se pensar,
num primeiro momento, que se
refere apenas ao acervo fotografico
que possuimos em nossa mente. No
entanto, ele sempre existiu, antes
mesmo do surgimento da
fotografia.

Como ja mencionado, o homem é
cercado de imagens desde a era
paleolitica. Assim, desde seu
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nascimento e ao longo de seu
desenvolvimento, configura um
acervo imagético em sua mente. A
questao é que com o surgimento da
fotografia, muitas pessoas que nao
tinham acesso a determinadas
imagens, como as iconoldgicas,
restritas a grupos especificos,
modelos passaram a ter acesso as
fotografias e a  inseri-las,
mvoluntariamente, em seu acervo
iconofotolégico. Ja aquelas que
possuiam acesso as iconologias,
ampliaram ainda mais seu acervo
iconofotolégico, com a insercio da
fotografia. A diferenca é que, a
partir de entdo, as 1magens
possibilitaram multiplas
interpretagoes, formuladas com
base no acervo iconofotolégico de
cada um.

Consideracoes finais

Portanto, chegamos a conclusao
que se cada leitura imagética
depende do acervo do receptor e,
podemos dizer também, da sua
formacdo e visdo de mundo, ela
nunca podera ser universal, como
nos aponta Joly (1994): “reconhecer
este ou aquele motivo nao significa
que se compreenda a mensagem da
imagem no seio do qual o motivo
pode ter uma significacdo muito
particular” (p. 46). No caso da
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fotografia, por exemplo, ndo ¢é
porque determinada foto possuil
elementos percebidos por varios
receptores que sua interpretacao
sera feita da mesma forma.
Quanto a essas diferentes
Interpretacoes, é relevante
analisarmos o0s conceitos de
punctum e studium trazidos por
Barthes (2015), que ressaltam
como cada fotografia é recebida de
forma diferente pelo eu individual,
o que justifica o motivo de
determinada imagem chamar a
atencao de um leitor e passar
despercebida por outro. O primeiro
conceito se refere aos detalhes
fotograficos que atraem, de alguma
maneira, a curiosidade do leitor,
geralmente de maneira emocional,
ja o segundo, esta relacionado ao
contexto da imagem, ou seja, uma
foto de uma guerra, por exemplo,
pode atrair alguém que tem nos
conflitos um objeto de estudo.
Sendo assim, na analise
1magética, a interpretacao deve
passar por um processo semelhante
a intepretacao textual; pois, muitas
vezes, a imagem nao oferece, por si
s6, os elementos necessarios para
sua leitura/interpretagio, parece
que ela “sente necessidade das
palavras, nao quer ficar alijadas
delas, seja na forma de legenda, de
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comentario, de subtitulo ou mesmo
de dialogo” (BARTHES apud
BRANDAO, 2009c¢, p. 75).

E preciso, portanto, entender o
papel do receptor e como ele reage
as informacées que lhe séao
enviadas. Tal analise comecou a ser
feita apenas a partir de 1900, com
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0s primeiros estudos

comunicacionais, aprimorando-se
desde entao. Em tal periodo, nao
havia um conceito de receptor como
conhecemos hoje e diversas
pesquisas foram elaboradas, como

veremos a seguir.
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